WIE SCHREIBT MAN EIN
BRIEFING?
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—>
—>

—>

Briefings bringen Klarheit fur
Auftraggeber und Auftragnehmer

Briefings liefern Struktur, Keywords
und grobe Idee als Leitlinien

Briefings geben Erwartungshaltung
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BESTANDTEILE

[M Thema/Haupt-Keyword

[ Titel-Vorschlag

[¥f Beschreibung des Inhalts

[V Zielgruppendefinition

[y Tonalitat

[¥ Lange & Formatvorgaben

[¥ Zusatzmaterial zur Nutzung wie Bilder,
[¥ Grafiken, Videos

[V Timeline — -

[¥ Budget MM“‘
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35 GRUNDREGELN
BEACHTEN

—a Klarheit: Anforderungen eindeutig
definieren und kommunizieren

—a Lange: Briefing Gbersichtlich und
nutzwertig gestalten

—=3 Augenhohe: wertschatzend
formulieren und Zeit nehmen
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